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PROLOGO

| presente “Ladrillo No.5” de la coleccién “Construyendo

la Democracia” es un recetario politico electoral

publicado por un esfuerzo concertado entre el Centro de
Estudios de la Realidad Paraguaya (CERPA) y del National
Democratic Institute for International Affairs (NDI), con el apoyo
de la Agencia Estadounidense para el Desarrollo Internacional
(USAID).

Contiene “100 recetas para perder elecciones” y esta dedicada a
aquellos que se largan al ruedo sin saber de politica. Su
metodologia pedagdgica es bastante discutible. Pretende
ensenar por la via del absurdo, del revés, de la negacion, del
humor, del sarcasmo y del ridiculo: los que leen del revés seran
salvados y quienes aplican literalmente llegaran mas rapido al
despenadero...

Que conste que los conceptos originales vinieron en inglés 'y son
del Partido Demécrata de los EE.UU. Que conste también que
no pirateamos y que los culpables del presente niimero son:
Tadeo Zarratea y un equipo de conspicuos dirigentes de la
Alianza Democrética, por su adaptacion a larealidad paraguaya,
y Nicodemus Espinosay Anny Ramos por su creatividad gréfica.






RED DE PARTIDOS POLITICOS

I. DE LA CAMPANA ELECTORAL

CONSEJO No.1
No realice Campana Electoral.

/

s fa? Usted es una
Zp::;‘f;i é"‘]" persona muy

conocida y
iNo!, no querida. Todos
hace falta <k ya conocen sus

ideas. No se
i = preacupe.
Descanse. Iran

Isolitos a votar
\ por usted.




CONSEJO No.2
Desconfie de la planificacion,
confie en la Improvisacion.

7 Porqué no se le avis6 a la gente del

' ¥ | comando local que Ibamos a hacer estas
visitas casa por casa, de acuerdo con lo
planificado?.

"t
Pero esto pues se improvis;i' *i(f
N

nomas para llenar la agenda.

Férdida de Tempo,
pérdida de gente

Los del comando local
esfan fodos enojados.

CONSEJO No.3

No se ocupe de calendario electoral.
Los candidatos pueden hacer campana o
incribirse en cualquier momento.

Qué plazo ni plazo. No hay que

.
[
%j llegar primero, pero hay que saber llegar ...!

Son formalidades tontasl.f ‘\_/

oI an fontas son




RED DE PARTIDOS POLITICOS

Il. DE LA ORGANIZACION

CONSEJO No.4
No forme electorado alguno.

4 Es mejor utilizar la estructura del Partido.
l

iToda la vida! ..se abre un}

comando, comienzan los
pedidos de ayuda social, de
plata y demas yerbas...es un
problema.

ho habra campana,
ni logros, m dificultades.

z\/ Mientras no haya comando

CONSEJO No.5
No establesca relacién entre
la campana y el partido.

Que te parece si usamos la gente y la
estructura del partido?.

Esta campana es nuestra. No
tiene nada que ver con el

partido. / t}

Ya te veré partido en dos.
iPelotudo!.




CONSEJO No.6
No descentralice la campana.
Concéntrela en la capital.

.:'. Lo que se hace en la capital tiene
suempre mucha repercusion.

/A’

Por eso le digo que la campana é
tiene que concentrarse en la f j%
, | )

capital.

Cuidado con tu estrategia.
Sdo el 177% de los electores
vive en la capital.

CONSEJO No.7
Nunca delegue trabajo alguno.
El candidato debe hacer todo por si mismo.

Es la incompetencia.

Castiga al que i7
competente. { é
.1_/

Los 5uperd0tad05 5uuurren



RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.8
No distribuya funciones entre sus
colaboradores.

Traten de hacer cada uno lo que pueda,
pero coordinadamente.

A

Mejor que cada cual haga lo =
que quiera, con tal de conseguir g r
/&

votos..

Y quién va a planificar,
buscar recursos,
preparar discursos,
organizar la agenda,
reclutar voluntarios,
capacitar .

CONSEJO No.9
No convoque a reuniones de

coordinacion.
= ZdLas reuniones me hacen perder mucho
tlernpo A mi me gusta la accion.
% ?,\‘ -
Si algo aportaran las
reuniones estaria bien.
Es el

llamado ’arabajo
en equipo, campaiicro.



CONSEJO No.10
Cambie cada vez el lugar y la hora
de reunion.

z Cada vez que cambiamos de lugar
Gt empezamos tarde porque la gente se

pierde.

Claro que se pierde, se pierde ¢l hébito? ﬁ
s¢ pierde la referencia
y hasta se pierden las elecciones.

CONSEJO No.11
No escriba nada.
Confie en su memoria.

%) % Acaso no eras vos el
encargado de esa zona ?
G

Yo recuerdo muy bien José.
Vos eras el encargado.

4

4,%eré cho seiior?



RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.12
Las instrucciones por escrito son inttiles.

Preparemos las instrucciones. Escribi:
“Organizacion en caso de lluvia en el dia
de las elecciones”

Eso es de mal aguero.
Vamos a decirle nomas a
los principales.

/ Y después te van a decir,
SV 2 aque él dijo que vos dijiste
que ro s¢ diga nada

0 qué lastima

que ro le dijiste antes.

CONSEJO No.13
Que en su Comando no existan jefes
ni jerarquias.

Aqui todos somos amigos Yy
compaiieros. Nadue es jefe.

Constituimos una
organizacion honzontal }F’—
\

lpora ne hmzm’w




CONSEJO No.14
Que no exista un director de la campana,

sino varios, todos.
O O% Juntos asumimos esta
responsabilidad histérica.

Todos seremos padres de
esta victoria.

&Y quién
nos conduce hasta ella ?

CONSEJO No.15
Que todo gire en torno del candidato.

Cuando yo estoy,

L yo diijo. ,

D,
(%) /5




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.16

No hace falta un jefe ejecutivo de campania,
por que nunca se presentan situaciones a
resolver sobre la marcha.

En esos casos resuelve el comparero
que esta a cargo de la operacion.

Cualquiera de ustedes.

K4

1

Yo no soy cuclquiera
para resolver.

CONSEJO No.17
Olvidese del dicho del “camarada” Stalin:
“Laconfianza es buena, pero el control

es mejor”.
Confiemos en el trabajo de los
compaferos. Todos estaran haciendo lo
que dijeron que iban a hacer.
Hacer el  seguimiento,
verificar, causara molestias. Qv

Mejor esperar y medir por
los resultados.

Y llorar sobre la leche derramada.



CONSEJO No.18
No constituya puesto de comando;
use su casa.

Su casa es grande y su familia es
muy formidable. ¢Para qué buscar
otra casa?

Para la gente mi casa es mi
casa; necesitamos un lugar
que sea de todos.

—\

Donde podamos estar juntos
pero no rewicltos.

CONSEJO No.19
No deje que nadie le lleve la agenda,
manéjela usted.

El problema es que no puedo
decirle, que no, a nadie.

Desde luego es muy
dificil coordinar todo.

@aro.I St todo lo hace el candidato es una catéstrofe.w
)




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.20
Mejor es no llevar agenda.

Eliminé la agenda para que usted
se mueva con total libertad.

\

A

Eso no es libertad, es caos.

( Ereve chupe. )

> &1,

CONSEJO No.21
Equipo de seguridad personal es sélo
para miedosos.

No tengo enemigos, solo
adversarios en esta lucha.

No hace falta seguridad, ]r Za [

esta no es una guerra.




CONSEJO No.22

Ponga en su comitiva sélo a los amigos,
nada de periodistas, aportantes de fondos
ni lideres de opinion.

Hay tres lugares disponibles.

&A quiénes conviene llevar?
A mi, a mi esposa y mi compadre. ’u i

2
y

Una grra es la mejor opartunidad
para abordar los temas

mas mportantes de la campana
con las pereonas mas adecuadas

CONSEJO No.23
No encargue a nadie el reclutamiento

de voluntarios.

¢ Quien puede encargarse de
convocar a los voluntarios ?

-~

=~

=2

=
¥,

ay que buscar vountarios.
pedir el apayo de la gente,
no stlo esperar que vengan.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.24
No acepte ayuda de gente
ni de organizaciones fraternas.

. No sabemos quiénes son ni para
qué vienen.

Tal vez tengan buenas
intenciones, pero esa
organizacion ...

&puede dar la victoria.
CONSEJO No.25

No organice al voluntariado;
ellos ya saben qué hacer.

{éo\mo vo|untar|os que son, que hagan
lo que quieran. /P




CONSEJO No.26

No movilice ni organice al voluntariado en
Comandos Electorales para el contacto
con el puablico.

No hace falta. Sabemos
que los companeros
dirigentes de las bases
partidarias estan
haciendo el trabajo, cada
cual en su zona.

Es burocracia
innecesaria
cuando se tiene'un
partido organizado.

i

/
LEﬁfarzados dirigentes. ‘ [

CONSEJO No.27
El transporte en el dia “D”
es lo de menos.

Todos los amigos van a
ofrecernos sus vehiculos ese dia .

-~
W

La plata del adversario ~
hace dvidar a los amjiqfs/.%




En nada influye. Nuestro
electorado es nacionalista.

%
20
A
2

()

RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.28
Réstele importancia a las
relaciones internacionales.

Aqui eso no cuenta mucho.
Somos un pais mediterraneo.

Mba!. Yo soy nacionaléfila
y ademas la globalizacion
ya empezo.

Con tu aobierno nos echan
del mercosur.



I. DEL FINANCIAMIENTO

CONSEJO No.29
No se preocupe del vil metal;
es secundario.

De cualquier lado vamos a sacar
dinero. Lo importante es
comenzar la campaiia.

Eso ira cayendo solo, apenas
se vislumbre la victoria.

4 Y si No ca
e Yo §qué hacemoso
W o—

CONSEJO No.30
No tenga equipo ni director de recaudacioén.

Es que nadie da nada, y lo poco
que se pueda recaudar lo he de
recoger y administrar yo mismo.

Asi se evitan tanto los robos como
las suspicacias.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.31
Es mas facil pedir para uno mismo
que para otro.

Si otro pide para mi, 4 Qpé

+
no le van a creer. (@ 1

Usted va a argumentar mejor
las ventajas para el que da.

E?uauasura’u juruvdicha voi pejaw.

—

CONSEJO No.32
Haga campana con su dinero personal
o con préstamos a pagar antes de las elecciones.

Me estoy endeudando,
porgue no generamos ingresos!

b, /
Ldi Es que el pueblo
4‘; ’- no debe poner dinero, sdlo votos.
Qué simpatico. 7

No sabia que la pditica
era negocio individual.




CONSEJO No.33
Aborde la politica como una empresa
personal, en la cual se invierte para ganar.

Generalmente la campaiia
Lsoportan los candidatos.

Pero este es para el bien comun;
) la gente que quiere mejorar
Lel gobierno debe aportar algo.

s . Y
No tengo oro ni plata,
pero lo que puedo te doy.

i

—_—

\

N



RED DE PARTIDOS POLITICOS

V. DE LA ESTRATEGIA

CONSEJO No.34
No adopte estrategia alguna.

¢ Estrategia de campana?. L
No hace falta.

Nosotros sabemos como ganar.
Gé"%— Usted conoce a su pueblo como nadie.
— Confie en su intuicién
f | \ i
Fa
L/ < poLINco cae
22

CONSEJO No.35
Nunca cambie de opinion ni de estrategia,

aunque le vaya mal.

4‘,

Dicen que cometimos

errores de discurso.

Estamos perdiendo votos.
— _

{— No podemos hoy salir
) a decir otra cosa

por coherencia.
Si consideran un error,
que le voten a su abuelita.

El que no es flexible

s¢ rompera.




CONSEJO No.36

Cambie cada dia de opinion y estrategia
para confundir a sus adversarios,
aliados y electores.

¢ Vos creés que la gente é@- o g
recuerda todo lo que decimos? €~ ° ; Q
&‘ [ ¥

Mamotapa. Pueblo amnésico.

—vT
Hay que ser flexible,
pero no tanto.

CONSEJO No.37
No analice los problemas del pais
ni lo que la gente piensa.

El pais tiene
demasiado
muchos problemas.

Y la gente en realidad
no piensa.
_, Por tanto no hay nada




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.38
No averigiie nada de las
mutaciones culturales de su pueblo.

€

D
d
.
Ly

=
L"—"‘F,W;/__ff_ 0
Pero es el 50 % del padrén

No esta bien visto
que las mujeres

se metan en politica
decia mi abuelo.

L

Declle a tu abuelo
aue s¢ actudice.

CONSEJO No.39
Recurra a las prebendas.
No hay remedio.

Vamos a educar si ganamos,
ahora se trata de ganar
y la gente pide y pide cosas

porque esta muy mal.
% Los otros dan,
( y si no damos,

é’lﬁj\\ perdemos.

&aha ‘a dsilo pypukuvéva, Fracasethi,

e




CONSEJO No.40
No recurra a las encuestas y grupos focales
para evaluar la marcha de la campana.

Son todas mentiras o) Bj
Puro negocio. —
Nambré. Vyrésa.
- SRR S——
Son costosas e indtiles.

El viejazo total.

CONSEJO No.41

No analice los datos socio demograficos:
edad, sexo, sector, para

disenar su campana.

/N Importante pero
[ | muy complicado.

‘ Complicado pero efectivo, '




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.42

No clasifique los votos en grupos tales como:
cautivos propios, cautivos del adversario,
independientes, indecisos y posibles.

Eso nunca se va a saber

Yt
hasta el dia de las elecciones. '1,05,01
iSon meras especulaciones, viejo. 3\7_"

Mobpiko reikuaata.
b
g De que hay grupos de votos, hay,
3 pero todos son conquistables.
al

Si tuvieran tiempo j?

hasta podrian convertir al ateo.
_J

CONSEJO No.43
No mantenga nexo con su partido.
Divorciese de una vez.

Terminaron las interr;—s77

Estamos por encima

de toda cuestion partidaria. %
-1 v

Esa es la postura correcta
para ganar los votos independientes.

Y para perder los votos de los correligionarios.
Sumar, nunca restar,
pero de ti depende, he “i hordscopo.




CONSEJO No.44
No se ponga a negociar con otros partidos
ni sectores sociales.

Pero si son expresiones aisladas,
grupos minusculos.

Nada de alianza.
El poder no se comparte.
Todo o nada.

——

Todavia no saben -
que la union hace la fuerza.

oo

CONSEJO No.45
No preste atencion a lo que los otros
candidatos ofrecen o denuncian.

Ellos mienten,
ofrecen imposibles

y dicen pavadas.

Ocupémonos de nuestro mensaje
y nada mas.

Mienten, si,
pero hay que ponerlos
en evidencia,




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.46

No investigue a sus adversarios; ellos
jamas han hecho nada malo que
pueda ser denunciado.

iNo somos policias!. ﬁ:

Ademas todo el mundo ya sabe <=,
lo que han hecho;
si son unos jodidos. \
—_— N
Urgar en esas cosas_w
distraeria nuestra atencion.

Pero puede valer
por toda la campana.

CONSEJO No.47
No tenga nada confidencial.
Comparta toda la informacion con todos.

No tenemos secretos.

Somos transparentes. @
Ap M—V——\'
| Todos los compaiieros

%’m- tienen derecho a saberlo todo.

AQ)

Tramparénte,

Tramparicha,




CONSEJO No.48
Si tiene malas noticias, compartalas;
son poderosas contra la moral.

¢ Qué le pas6 a Juana?

\ Sutrabajo dcayo mucho.
453% |5

Se enfermd de los nervios
poco despues de comentarle
lo de las encuestas negativas,
y no solo ella.

CONSEJO No.49
Divulgue su estrategia frente al adversario.

Le vamos a impugnar
a este candidato extranjero !




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.50
Divulgue su encuesta ante el adversario.

(Quién le filtro nuestra & O5K ;
encuesta a la prensa ? 4‘*7%
4 £ Yo no sé.

Por lo visto las paredes oyen.

El triunfalismo es fatal.

CONSEJO No.51
No contrate expertos,
solo amigos y parientes.

Mejor nos ahorramos esa plata
y le pedimos a mi primo Julio
que nos haga el trabajo gratis

{ Ademas con él
la confianza es total.

Asi o¢ aseguran los fracasos;
s¢ pierden campanas,
amigos \y parientes.



CONSEJO No.52
El mercadeo politico no existe.
No le encargue a ningin profesional.

de mercadeo politico?.

2 (
2, Se usa en otros paises.
(G} Aqui hagamos nosotros no mas,

\—Contratamos un director

F> tIL es facil.

CONSEJO No.53

No contrate técnicos en publicidad;
cualquier voluntario puede disenar y
producir un aviso de campana.

Son muy careros
foﬁeigenvigd
; C},@ é Aqui, entre nosotros
o Y s> ) debe haber alguien creativo.
~ Es sencillo.

/i
Com

~ 44

Merecen perder. iAmarretes!. |:

0]




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.54
No acepte asesoramiento de
expertos extranjeros.

Este es
un problema paraguayo.
L_ Pero mi amigo,
) no me vengas
i

con ese patrioterismo.

74 !
A
et — 4
La democracia es un asunto
de todos los seres humanos,

CONSEJO No.55
Rechace las técnicas modernas
. de mercadeo electoral.
Necesitamos urgente
que termine el sondeo
de grupos focales
para definir

\ el slogan de campaiia.
i \ Quién sabe qué va a salir de eso.

Acaso no dijimos

que “Vencer o morir”

le gustaba a todos porque
dijo el Mariscal Lopez.




CONSEJO No.56
Ignore todas las técnicas
utilizadas tradicionalmente.

No debemos atrasarnos1
cuando hacemos

visita casa por casa. j_j

Y que les digo
cuando me invitan a pasar
a tomar un tereré?

Pale un sorvo,

porque una cosa
es perder tiempo ==

y otra cosa es perder votos. ‘)

CONSEJO No.57

Decida entre ser radicalmente
tradicional o definitivamente moderno.
Una de dos, no mezcle los elementos.

Café o leche
pero nunca cafe con leche,

cc\!: mi general. J




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.58
Monte una campainia calcada sobre la
ultima que tuvo éxito en otro pais.

Vamos a copiar la campafia
de Billy en los Estados Unidos .

’
L o ) W

4 QQL 3 SI Ese ya gan6 dos veces.

Entonce5 es mejor
ir a hacer la campaia
en los Estados Unidos.

CONSEJO No.59
Invierta todo su dinero en publicidad.
Las otras actividades no rinden nada.

Los medios modernos
son poderosos;
hay que reconocer

Eso de recorrer el vencindario
ya paso de moda.
Mba'e casa por casa katu piko.

ﬁ‘ Hoy en dia, la radio hace todo.

Especial para los haraganes.
Lo mas efectivo es el contacto personal directo.




CONSEJO No.60
No haga nada por motivar
a sus colaboradores.

Llamale a los organizadores del acto;
kquiero felicitarlos a cada uno por el éxito.

( Hicieron su trabajo,
es suficiente con la repercusion

g que ha tenido en la prensa.

La paqa del artista es el aplauso, hombre.

—

~

CONSEJO No.61
No agradezca por nada.
La gente no lo espera de usted.

Soy agradecido
pero me cuesta expresarlo.
*_j‘ No hace falta.
La gente hace
porque usted es su idolo.
Claro que la gente espera, 1
si o puede decirlo, escriba una cartita.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.62
Divida a su gente y perdera.

¢ Quién le dijo a Juan
que no le incluimos mas
en la delegacion
porque es argel?.

‘j

Alguien chismose6
y perdimos

los 3.000 votos
de su comunidad



V. DE LA CAPACITACION

CONSEJO No.63
La capacitacion es solo para ignorantes.

El colegio y la universidad
ya lo dejamos hace tiempo.

Son etapas superadas.
Pero esta materia es especial;
= no se da en el Colegio
' ni en la Universidad.

[/

CONSEJO No.64
No entrene ni actualice
a los candidatos que le acompanan.

A los demas candidatos
hay que actualizarlos
para unificar el mensaje. {;

Vel \J Todos son politicos
y por tanto saben qué decir.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.65
No se prepare para gobernar,
si aqui se trata de perder.

¢ Cémo y con qué gente

vamos a gobernar?
\J Lo del gobierno vamos a ver después,

hay tiempo para eso.

&Tojehecha umi oganéva, a&




VI. DE LAS PROPUESTAS

CONSEJO No.66
No se preocupe de la plataforma
ni del programa electoral.

En este pais
nadie lee
los programas electorales.

CONSEJO No.67

No formule propuestas diferentes para sectores
determinados tales como: campesinos, mujeres,
jovenes, barrios marginales.

M“?}

Eso suena s:empre a bola

Después de todo
nadie vota propuestas en este pais. /

"J

Tanto como nadie no

Se sabe que el 70 % vota por la tradicion;
el 29 % vota por la conducta politica

y el 1% votaria a las propuestas.

Esta istica japu.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.68
No defina su “producto”. No explique quién
es, qué representa, qué ofrece ni qué pide.

Ani Aamyesakditerei lo mita,
chake flamondoréne ,

~

Usemos un discurso amplio,
ambiguo, generalizante.

Chéke ne kasd revi
ne kasorevi...

CONSEJO No.69

Nunca prepare un material impreso con sus
propuestas, asi la gente las olvida pronto,
nadie tiene como explicarlas y ni se les
ocurrira convencer a los demas.

Que se manden imprimir
nuestras tres propuestas
mas importantes.

Es un gasto inutil,
la gente no lee nada.

Yo estoy buscando
una propucsta
aque me sacuda la cabeza,




VIl. DEL DISCURSO O MENSAJE

CONSEJO No.70
No utilice la masica ni el color de su partido,
asi le votaran los independientes y hasta los oponentes.

Yo soy un candidato de todos,
estoy por encima del Partido.

A
Ud. es un fendémeno politico,
siga sus instintos naturales.

] 2
Naturalmente ;
reperdé hagua.

CONSEJO No.71

Use ropa y fotografias diversas durante la campana y
pongase bien diferente en el boletin de voto; asi nadie
lo reconocerd, ni siquiera al momento de votar.

¢ Porqué otra sesion con el fotografo, @ 3
si los afiches ya estan impresos? ﬁ

0

" Porque a la gente
no le gusta el bigote.

Con tanto cambio de foto,
sy mante ovotane hese,



RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.72
Ponga en el boletin de voto la foto de su
primera comunién para aparentar mas joven.

Con esta foto,
todos los jovenes
van a votar por usted.

8’8 ~J&:nialm.

&id, p favor.
Chejkata ava

CONSEJO No.73
Nunca prometa nada al electorado,
o prométalo todo.

Sefiores: Yo no les prometo nada

( porque nos les quiero mentir.
lfi"
'£%Y. s [ No hombre !.

¢ Tiene que prometerles.
cualquier cosa

ulgrometan lo que pueden cumplir !




CONSEJO No.74
Nunca pida nada a nadie,
ni siquiera su voto.

Sefores: Yo no les pido nada,
porque no es mi costumbre pedir.

Si ustedes me quieren votar, me votan.
van '%

4 Q(Bu:.- dignidad !. jQué dignidad !

iQue el Espiritu Santo te dé la vickaria, macho!. '

CONSEJO No.75
No se prepare para sus entrevistas,
discursos y debates.

Uno le llega mejor
a la gente cuando habla
espontaneamente

Para los debates Ud.

le sobra a todos,

y los periodistas

seguro que le van a preguntar

\§ lo mismo d_%s;iempre.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.76
No diga en segundos lo que puede
decir en minutos.

Vamos a acortar
los discursos

El tiempo no es problema,
si en este pais la gente

A\ -

-~
Ani pe“apo’ise la qénfepe. A
Peepllata .
A buen entendedar pocas palabras.
CONSEJO No.77

Es aburrido repetir mensajes.
Compadézcase de sus acompanantes
y diga cosas distintas en cada lugar.

Ya basta con la salud publica,
con la honestidad y la corrupcion.
Ikueraipama la gente. '

=4
L

~



CONSEJO No.78
Si puede mentir hagalo con frecuencia.
Si no puede, practique.

¢, Como le voy a prometer
que vamos a construir
un puente

si aqui no hay ningun rio?

Pero si es
una mentirilla piadosa.

cuando necesitamos
tanto construir verdades.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

VIill. DE LA RELACION CON LA PRENSA

CONSEJO No.79
No genere informacion y desperdicie esos
espacios gratuitos en los medios de comunicacion.

Tenemos que organizar un hecho
que tenga repercusion en la prensa.j/_,

S é { Eso no me preocupa tanto

porque nuestra propaganda
o)l

ya esta saliendo.
L a informacion es mas cretbl

Y ademas es gratuita. ]

&

2y
.l
N

CONSEJO No.80

No averigiie los habitos de informacion de la gente;
la radio que escucha, el canal que ve,

el diario que lee.

{En qué medio
vamos a poner nuestra publicidad?

) En cualquiera.
En el que cueste menos.

@?arato sde caro, muchachos. )‘j




CONSEJO No.81
No averigiie qué piensan los jefes de redaccion
y periodistas de los diarios, radios y TV.

Sera que Radio Sarambl
nos puede ayudar Q
con la convocatoria
al curso de capacitacion
ﬂ@ No creo.
Siempre estuvieron

contra nosotros. ,
iarhe )
[Hablando s entiende la gente. |

g

=

CONSEJO No.82
Diga cualquier cosa, a cualquiera y en cualquier
lugar, especialmente en presencia de periodistas.

Creo que cometi un error,
pero no importa
porque sdlo estuvieron

periodistas amigos.

Esta bien matizar un poco
¥ con esas macanitas.

N
@’éré didriope iquhtovéta.

J




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.83
No tenga vocero ni responsable
de comunicaciones.

Los periodistas solamente
quieren hablar con usted.

——

Pero yo no puedo estar
todo el dia con ellos,

0 buscamos un responsable
0 buscamos otro candidato.

Hejor
ouSs carmos




IX. DEL CONTACTO CON EL PUBLICO

CONSEJO No.84
Deje que el teléfono de su domicilio
sea atendido por cualquiera.

Necesito organizar

la atencion del teléfono en mi casa,
tengo demasiados llamados

y a cualquier hora.

El teléfono
tiene que atender la empleada
y decir que no sabe nada.

Campahape voi ckaiitama,
ndercehechaséi la oganare.

CONSEJO No.85
Hagase inaccesible. No habilite tiempo
para recibir a la gente personalmente.

Yo debo desarrollar mi campania,
no puedo sentarme a esperar a la gente.

— L / -
Si Sefior, el voto se gana en la calle.
)/




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.86
Nadie en la oficina del P.C. ,
es la mejor imagen.

No podemos pagar
empleados permanentes.

Los voluntarios
deberian turnarse
en la oficina.

\ .
Y pensar que tanta gente
quiere hacer ago por este pais

CONSEJO No.87
Muéstrese muy ocupado, sin tiempo para nada,
para nadie, para atender ningin problema.

Ahora no le puede atender,
estd muy ocupado

con su campana,

venga después

de las elecciones.

iCierto!.
Entonces
yava a estar
“desocupado”.




CONSEJO No.88
Un candidato mal vestido vende mas.

¢, Como conviene vestirse ?

~~
Decirle: Sencilla 'y correctamente O 5
es lo correcto.

CONSEJO No.89
Desentone. Vaya junto a los
campesinos con corbata.

Vaya con corbata porque,

como dice mi general,

hay que mezclarse con el pueblo
sin perder la autoridad.

¢ No sera un gol en contra
para nuestra campaiia ?

¢,Qué tiene que ver
la soga con la corbata’




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.90
Muéstrese bebiendo con sus amigos
y si se emborracha mejor.

Cémo puedo estar seguro
de que la gente .
no me esta mirando.

Qué importa.
Un traguito con los amigos
es de rigor.

CONSEJO No.91
No aproveche los minutos previos al acto
para el contacto directo con la gente.

Dénde vamos a esperar
el comienzo del acto.

i En esta pieza,
porque los cargosos

\ son insoportables.

Date un bavio de pueklo

companero,
es mas efectivo que ¢ discurso.




X. DE LA DEFENSA DE NUESTROS vOTOS

CONSEJO No.92

Usted no necesita veedores ni
observadores de mesas.

jQué veedores!
¢ Para queé esta

la justicia electoral?.
xé T

J 4(—_\— En realidad.

Es la que deberia garantizarnos
los resultados.

Sivas a dejar tus votos %
a cuidado del advcrsarici)

CONSEJO No.93
Los funcionarios de mesa
no necesitan capacitacion.

Esoestd a cargoﬁ?l
de la justicia elecfcirfl)
1

Ademas es una cosa muy sencilla.
Cualquiera sabe contar votos.

|

Vos no contaras el cuento.




RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.94
Nombre apoderados el dia antes.

Es mera formalidad.
En las visperas Py
todo el mundo =
i e

quiere ser apoderado.

Es verdad.
Esperemos para nombrarios.

CONSEJO No.95
Los computos paralelos
no sirven para nada.

Si no van a tener caracter oficial,

\ No sirven para nada.
' /
‘ Es una forma mas de control,

pero... cuesta trabajo y dinero.




CONSEJO No.96
Es muy trabajoso recoger
certificados de resultados.

Se imaginan
recoger los resultados
de todas las mesas del pais.

i I
jUna locura 1. % ]

Y todo por la vanidad
de adelantarse
a la justicia electoral.

Sale mas barato
pedir d adversario. g

CONSEJO No.97
No asista al escrutinio
que realiza la justicia electoral.

Yo no sé qué voy a hacer ahl.
Para eso estan los jueces.

Ellos cuidaran
de nuestros intereses.

No sdlo estan los jueces; =
también estan los apoderados
de los otros partidos,



RED DE PARTIDOS POLITICOS

CONSEJO No.94
Nombre apoderados el dia antes.
Es mera formalidad.

No dudamos CO &

de la justicia electoral,

pero hay que ver dillh\
si hace justicia en este caso. l( >

En verdad no hay garantla
Tantaes la corrupcubn
que hasta es posible
que la justicia electoral
nos declare perdedores.

Prepara bien tus reclamos. &
4

si apelas a la justicia.

Ella es la diosa Astrea,

no la diosa Victoria.

CONSEJO No.99
Formule declaraciones y realice comentarios antes
de que la justicia electoral proclame los resulatdos.

Si ellos festejaron '
una supuesta victori% {_‘ (OS]
es porque estan —
seguros de que hicieron fraude.
9 q \F’ - g

El fraude fué desde
% A
5i ganan, por casudlidad, ?

luego generalizado.
van a ser producto

de clecciones fraudulentas. 3




CONSEJO No.100
No diga: perdimos.
Diga: ganamos experiencia

Era previsible,
jcon todos los errores
que cometieron!

This publication was made possible through support provided by the U.S.
Agency for International Development, under the terms of Grant No. AEP-5468-
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